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 البحث: ملخص
يهدف هذا البحث إلى دراسةةةةةي  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةفي  يي  كبةةةةة ن  ك ةةةةةيا  

 ن  احظي ال زايد و كك  ا ، و اق ه بإلمشةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةإلي اي الكين و كبا  شةةبحي البحث 
الااضح لان حضار اليا فد إ داخل هذا الكاع  ن اي الإي، لان  عإبل الحإجي إلى لاهم اليكفكي ال ن 
ُ الَّف بهإ هذه اليا فد إ داخل اي ان، و دى إسةةةةةةةةةةةةهإ هإ لان  حعفل  شةةةةةةةةةةةةإر ي لالإلي  ا اليسةةةةةةةةةةةةإلي 

ي ي ال حعن، وألمإط اي الكي، لان لل اخ اف خبةةةةةإمن المكبةةةةة فن  ن حفث ضيكلي اللي ، وسةةةةة
 ال  إ ل الم إحي لحم  خد فنن

والطحل البحث  ن الا يا   ؤداه أن أثي اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي لا ي حدد بمجيد وجاد 
الطإبا ال يإهن داخل اي ان، بل يي بط بطييعي  الك ه داخل اليكإء اي الن، و دى الد إجه  ا 

ُ لي   ن خالهإن وا  مد البحث  حى المكهج الاصةةةةةةةةة ن،   يا  إ  اليسةةةةةةةةةإلي، وضيكلي المكبةةةةةةةةةي ال ن
بدراسي  ححفحكي لكمإذج  خ إرة  ن إ الإي ال فديا العبفي المكشارة  يي  كب ن  ك يا  و كك  ا ، 
وذلك بهدف ال ليف إلى ألمإط  الكو اليا فد إ، والمعإرلي بفن المكبةةةةةةةةةةةةةة فن لان أسةةةةةةةةةةةةةةإلف   عد مهإ، 

 مشإر ي ال لإلي  ا اليسإلي اي الكينواليشف  ن  اق هإ بإل
واسةةةةةةةةةةةةة كد البحث إلى إضإر لظيا  كإوو اسةةةةةةةةةةةةة خداي اليا فد إ لان اي ان، وأهمف هإ واسةةةةةةةةةةةةة خدا إ هإ، 
وألمإضهإ المخ ح ي، إلى جإل  الملإلجي الببةةةةةةةييي لحيا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةفي، والمكبةةةةةةةي 

لإد المشةةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةةإلي اي الكي وأسةةةإلف  باصةةة هإ سةةةكإق إ  لدلا  لاسةةة جإبي، لاضةةةا   ن أب
ال  إ ل  ا إ الإي ال فديا العبةةةةةةفي  يي المكبةةةةةة فنن وقد  اصةةةةةةل البحث إلى أن  الكو اليا فد إ 
  ةةهم لان د م المشةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةإلي اي الكي  ن خاو جذب الال بإه، و ك ةةفي ال هم، و لزيز 

ي حعل ببةةةةةةةةةةةةةةارة  طحعةةي، بةةل ي اقف  حى  كفكةةي د ج اليا فةةد ةةإ داخةةل  ال ةةذ ي، رفي أن هةةذا الثي لا
اي ان، و حى ضيكلةةي المكبةةةةةةةةةةةةةةةةي ال ن ُ لي   ن خالهةةإن  مةةإ ألهيي الك ةةإمج أن ار  ةةإع الطةةإبا 
اليا فدا لا يؤدا بإلضةةةيورة إلى  لمفل لاهم اليسةةةإلي اي الكي، ررم  إ قد يي بط به  ن بيإدة بل  

و كبا أهمكي البحث  ن إسهإ ه لان  عد م لاهم أكثي دقي لحلاقي بفن  الكو  ؤشياي ال  إ ل الظإهين 
 اليا فد إ ولاإ حكي إ الإي ال فديا العبفي  يي وسإمل ال ااصل الاج مإ نن

 نوسإمل ال ااصل الاج مإ ن، المشإر ي ال لإليالمح اى الببيا،  اليا فد إ، الكلمات المفتاحية:
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Abstract: 

This study examines the use of humor in short-form video advertisements on 

Facebook and TikTok and its relationship to active engagement with the 

advertising message. The research problem stems from the growing presence 

of humor in this type of advertising, alongside the need to understand how 

humor is employed within the advertisement itself and the extent to which it 

contributes to achieving active engagement with the advertising message, 

especially in light of the differing characteristics of the two platforms in terms 

of content presentation, speed of reception, and available forms of user 

interaction. 

The study is based on the assumption that the effect of humor in short-form 

video advertisements is not determined merely by the presence of a humorous 

tone, but rather by the way humor is integrated into the structure of the 

advertisement, the degree to which it is connected to the advertising message, 

and the nature of the platform through which the advertisement is delivered. 

The study adopts the descriptive approach, followed by an analytical study of 

selected short-form video advertisements published on Facebook and TikTok, 

with the aim of identifying patterns of humor use, comparing the two 

platforms in the ways humor is presented, and examining its relationship to 

active engagement with the advertising message. 

The study is grounded in a theoretical framework that addresses the use of 

humor in advertising, its importance and applications, its major patterns, the 

visual treatment of humor in short-form video advertisements, the platform as 

a context shaping audience response, and the dimensions of active 

engagement with the advertising message, as well as platform-based forms of 

interaction with short-form video ads. The findings indicate that humor 

contributes to supporting active engagement with the advertising message by 

attracting attention, facilitating comprehension, and enhancing memorability. 

However, this effect is not automatic; rather, it depends on how humor is 

integrated into the advertisement and on the nature of the platform itself. The 

study also found that a stronger humorous tone does not necessarily lead to a 

deeper understanding of the advertising message, even though it may be 

associated with higher levels of visible interaction. The significance of the 

study lies in its contribution to a more precise understanding of the 

relationship between humor use and the effectiveness of short-form video 

advertising across social media platforms. 

Keywords: Humor, Visual Content, Social Media, Active Engagement. 
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 مقـدمـة:ال
إ لان ضيكلي اليسةةةةةةةإلي اي الكي، لاحم  لد اي ان  يي  أحدثت اليفئي الا بةةةةةةةإلكي اليقمكي  حالا  واضةةةةةةةح 
وسإمل ال ااصل الاج مإ ن  جيد خطإب إقكإ ن  عحفدا، بل أصبح  ح اى ببيي إ   إ حك إ ي حدد أثيه 

بيبي إ الإي  ال ن   كحهإن ولان هذا ال ةةةةكإ   لوألمإط ال  إ لمكبةةةةي وصةةةةكإري اليسةةةةإليولال ضيكلي ا
ا، لمإ    ةةةةم به  ن سةةةةي ي لان اللي  ال فديا العبةةةةفي باصةةةة هإ  ن أكثي الشةةةةبإو اي الكي حضةةةةار  

 وقدرة  حى جذب الال بإه لان ب ن  حدودن و ثإلاي لان اليسإلي
ذا ال ةةةةكإ ، لمإ   كحه وُ لد اليا فد إ  ن أبيب السةةةةإلف  ايبدااكي ال ن يال هإ اي ان اليقمن لان ه

 ن قدرة  حى ل ت الال بإه، و خفكو  عإو ي الم حعن، وإضةةةةةةةة إء ضإبا  يلافهن  حى اليسةةةةةةةةإلين رفي أن 
لاةةةإ حف هةةةإ لا  ي بط بمجيد وجاد الطةةةإبا ال يةةةإهن، بةةةل   حةةةدد  ةةةذلةةةك ببكفكةةةي  الك ةةةه داخةةةل المح اى 

كبةةةةةةي ال ن ُ لي   ن خالهإ الببةةةةةةيا، و دى ا  ةةةةةةإقه  ا اليسةةةةةةإلي اي الكي، و اء  ه لطيكلي الم
 1اي انن

كمإ أن أثي اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةفي لا  ع بةةةةةي  حى ال  إ ل الظإهي لاعط، بل قد  م د 
إلى المشةةةةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةةةةإلي اي الكي بمإ   ضةةةةةمكه  ن جذب الال بإه، ولاهم اليسةةةةةإلي، و ذ يهإ، 

أكد أهمكي هذا الماضةةةةاع  كد المعإرلي بفن  ك ةةةةيا  و كك  ا ، و عيحهإ، والاسةةةة لداد لح  إ ل  لهإن و  
 لمإ   يضه  ل  كهمإ  ن خبإمن  خ ح ي لان  ي  المح اى وبكإمه وآلكإي ال  إ ل  لهن

و ن هكإ،  أ ن هذه الدراسةةةةةةةةةةةي لبحث  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةةةةفي  يي  كبةةةةةةةةةةة ن 
 إر ي ال لإلي  ا اليسإلي اي الكين ك يا  و كك  ا ، واليشف  ن  اق هإ بإلمش

 
 مشكلة البحث

 :جإبي  ن ال ؤاو ال إلناي  حخن  شبحي البحث لان 
 ككو ي م  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي  يي  كب ن  ك يا  و كك  ا ؟ •
  إ ضيكلي اللاقي بفن  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةفي وبفن المشةةةةةإر ي ال لإلي •

  ا اليسإلي اي الكي، و إ أوجه الاخ اف بفن المكب فن لان هذا البدد؟

 

                                                           
1 Karpinska-Krakowiak, M., Hajduk, G., Mroz-Gorgon, B., & Skowron, L. (2025). Alleviating Aversion to 

Artificial Intelligence in Digital Advertising with Humorous Disclosures. In Proceedings of the 58th 

Hawaii International Conference on System Sciences (p 2684). 
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 أهمية البحث
  يمن أهمكي البحث لان:

 زايد حضةةةةةار اليا فد إ باصةةةةة هإ أحد السةةةةةإلف  المؤثية لان بكإء اليسةةةةةإلي اي الكي، ولا سةةةةةكمإ لان  •
ععه  ن جذب لال بإه إ الإي ال فديا العبةةةفي  يي وسةةةإمل ال ااصةةةل الاج مإ ن، لمإ  مبن أن  ح

 و عيي  لحيسإلي  ن الم حعن و لزيز لايص ال  إ ل  لهإن
 كإوو اللاقي بفن  الكو اليا فد إ ولاإ حكي اليسةةةةةةةإلي اي الكي  يي  كبةةةةةةة فن  خ ح إن لان ضيكلي  •

الاسةةةةة خداي وال حعن، بمإ   ةةةةةهم لان لاهم أثي خبةةةةةإمن المكبةةةةةي لان صةةةةةكإري اي ان ولان ضيكلي 
 نا رسإل هالمشإر ي ال لإلي  

 البحث دافأه
  ححفل  كفكي  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي  يي  كب ن  ك يا  و كك  ا ن •
اليشف  ن  اق هإ بإلمشإر ي ال لإلي  ا اليسإلي اي الكي، وبكإن أوجه الاخ اف بفن المكب فن  •

 لان هذا ال كإ ن

 فروض البحث
 ةةةةةةةهم  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةفي لان  حعفل المشةةةةةةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةةةةةةإلي  ُ  •

 اي الكين 
 خ حف أثي  الكو اليا فد إ لان  حعفل المشةةةةةةةةةةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةةةةةةةةةةإلي اي الكي بإخ اف لاع  •

 المكبين
ل هم اللمفل لحيسةةةةةإلي لا يؤدا ار  إع ضإبا اليا فد إ لان اي ان بإلضةةةةةيورة إلى ار  إع   ةةةةة اى ا •

 اي الكي، ررم ار بإضه بزيإدة بل   ؤشياي ال  إ ل الظإهين

 منهج البحث
ي با البحث المكهج الاصةةةةةةةةة ن،   يا  إ بدراسةةةةةةةةةي  ححفحكي لكمإذج  خ إرة  ن إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةةفي 

داخل المكشةةةةةارة  يي  كبةةةةة ن  ك ةةةةةيا  و كك  ا ، وذلك بهدف ال ليف إلى ألمإط  الكو اليا فد إ 
 ن ي ال لإلي  ا اليسإلي اي الكيالمح اى الببيا للإ ان، واليشف  ن  اق هإ بإلمشإر 
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 البحث حدود
 ع بةةةةةةةي هذه الدراسةةةةةةةي  حى  ححفل  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةفي، و حى اي الإي 

 الماجهي إلى المبييفن، والمكشارة  يي  كب ن  ك يا  و كك  ا  لاعطن
 النظري الإطار 

 :إعلان الفيديو القصير
ها رسةةةةةةإلي إ الكي  بةةةةةةارة ُ لي  لان  دة ب ككي قبةةةةةةفية، و هدف إلى  عد م لايية أو  ك ج أو خد ي 
ببارة سييلي و بث ي وجإذبي، بمإ ي اءي  ا ضيكلي ال حعن  حى المكبإي اليقمكي  ثل  ك يا  و كك 

 2 ا ن
 3الفيديو القصيرالفرق بين إعلان الفيديو وإعلان جدول يوضح 

 إعلان الفيديو القصير إعلان الفيديو وجه المقارنة

 المدة الز ككي
قد  م د لمدد ب ككي    إو ي ولال ضيكلي 

 اليسإلي والمكبي
 ي  م بعبي المدة وال ي فز الز كن

 بكإء اليسإلي
  مح بمزيد  ن الشيح وال  بفل 

 وال درج
 ل مد  حى الاخ زاو وال ي فز وسي ي الاصاو 

 إلى ال يية
 ي  م ب ي ي اي عإع و ثإلاي الملإلجي قد  بان أبطأ ل يك إ وأكثي   بفا   اي عإع

 ضيكلي المح اى 
قد  جما بفن الشيح وال يد واللي  

 الماسا
يي ز  حى لايية واحدة أو رسإلي  حددة ببارة 

  بث ي

 مبن أن ُ لي   يي ال ح زيان أو  بفئي اللي 
 اليقمكيالمااقا أو المكبإي 

يي بط أكثي باسإمل ال ااصل الاج مإ ن 
 والمكبإي اليقمكي

  ل مد  حى الجذب ال ارا والال بإه ال ييا  ل مد  حى ال درج لان بكإء اليسإلي أسحاب ال أثفي
 اء  ه لحمكبإي 

 اليقمكي
 كإس ، لين لكس بإلضيورة  بمم إ 

 لح حعن ال ييا
 ثل أكثي  اء ي ليفئإي المشإهدة ال ييلي 

  ك يا  و كك  ا 
 Dubai Phone       اعلان لشركة  1شكل رقم   TMG اعلان فيديو لشركة 1 شكل رقم  ثإو

 
 

                                                           
2 Karpinska-Krakowiak, M., Hajduk, G., Mroz-Gorgon, B., & Skowron, L. (2025). Alleviating Aversion to 

Artificial Intelligence in Digital Advertising with Humorous Disclosures. In Proceedings of the 58th 

Hawaii International Conference on System Sciences (pp. 2684) https://norma.ncirl.ie/9044/ Accessed on 

27/4/2026. 
 IMPACT. (2025, July 10). YouTube Shorts vs. long-form: How to balance both forتصميم الباحث وفقا للمصدر:3
maximum ROI. https://www.impactplus.com/blog/youtube-shorts-for-business Accessed on 27/4/2026. 

https://norma.ncirl.ie/9044/
https://www.impactplus.com/blog/youtube-shorts-for-business
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   TMGاعلان فيديو لشركة 1 شكل رقم                          4Dubai Phoneاعلان فيديو قصير على منصة فيسبوك لشركة  2 شكل رقم

 :استخدام الكوميديا في الإعلان
  خد ي لان اليسإمل اي الكي لظي ا لمإ  م حيه  ن قدرة المُ  ُ لد اليا فد إ  ن أبيب السإلف  ايبدااكي

 : حى
 نجذب ال بإه الم حعن •
 نإض إء ضإبا  يلافهن  حى اليسإلي •
 5 خفكو حدة المعإو ي  جإههإن •

 الكو  كإصةةةةةي ال يإهي أو الم إرقي أو المبإل ي أو الطيالاي ويُعبةةةةةد بإليا فد إ لان ال ةةةةةكإ  اي الن 
 داخل اليسإلي بعبد بيإدة جإذبف هإ، و لزيز لايص  عيحهإ و ذ يهإن

ولا ُ  هم اليا فد إ هكإ باص هإ  جيد وسفحي للإضحإ ، وإلمإ بإ  بإرهإ أسحاب إ ا بإلك إ  مبن أن يؤدا 
 6ن هإ داخل بككي اليسإلي اي الكيأح ن  الكدور ا لان  ح فن اس جإبي الم حعن للإ ان إذا 

 :أهمية الكوميديا في الإعلان
لاهن قد   ةةةةةهم لان  د م  دد  ن الالإمف الا بةةةةةإلكي اي ان بعدر هإ  حى ي بط أهمكي اليا فد إ لان 

ل ت الال بإه إلى اي ان، و ح ةةةةةةةةةةفن الا جإه لحاه، وبيإدة قإبحف ه لح ذ ي،  مإ قد  لزب  ن اح مإلاي 

                                                           
4 https://www.facebook.com/reel/1431725095018028 Accessed on 27/4/2026  
5 Strick, M., Holland, R. W., van Baaren, R. B., & van Knippenberg, A. (2012). Those who laugh are 
defenseless: How humor breaks resistance to influence. Journal of Experimental Psychology: Applied, 
18(2), 213–215. https://doi.org/10.1037/a0028534 
6 Pacheco, G., & Meyer, J. (2021). Persuasive humor. In Persuasion in your life (3rd ed., Chapter 13). 
Routledge, p234. https://doi.org/10.4324/9781003043393-13 

https://www.facebook.com/reel/1431725095018028
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ال ن    ةةم ب ةةي ي ال حعن و ثإلاي  وسةةإمل ال ااصةةل الاج مإ نال  إ ل  ا  ضةةماله، خإصةةي لان بفئإي 
  7نالمكإلا ي  حى الال بإه

لاإ حكي اليا فد إ لا   حعل ببةةةةةةةةةةةةةةارة  حعإمكي لان جمكا اي الإي، بل  ي بط بدرجي  اء  هإ لطيكلي و 
وال ةةةةةةةةةةةكإ  الذا ُ لي   كه  دف،اليسةةةةةةةةةةةإلي، ولاع المك ج أو الخد ي، وخبةةةةةةةةةةةإمن الجمهار الم ةةةةةةةةةةة ه

 8ناليسإلي
 :اعلانات الفيديو القصيراستخدامات الكوميديا في 

إ لطيكلي اليسةةةةةإلي اي الكي وصةةةةةك ي المح اى والمكبةةةةةي    لدد اسةةةةة خدا إي اليا فد إ لان اي ان  بل 
 أو الخد يال ن ُ لي   ن خالهإ اي انن لاعد ُ  ةةةةةةةةةةةةةة خدي اليا فد إ لان إبياب  فزة  لفكي لان المك ج 

لان قإل  ضييو   ةةةةةةهل اسةةةةةة كلإبه،  مإ قد ُ  ةةةةةة خدي لان صةةةةةةكإري  ااقف قييبي  ن الحكإة الفا كي بمإ 
 9ن جلل اليسإلي أكثي قيب إ  ن الم حعن

 أنماط الكوميديا في الإعلان
  خذ اليا فد إ لان اي ان ألمإض إ   لددة  خ حف بح ةةةةةةةةةةةةةة  ضييعي بكإمهإ داخل اليسةةةةةةةةةةةةةةإلي اي الكي، 

ي  ن خاله، وال ةةةةةةةةةةةةةةكإ  الثعإلان الذا  يد  كهن ولا  ع بةةةةةةةةةةةةةةي اليا فد إ  حى وضيكلي  الماقف الذا ُ عدَّ
ايضةةةحإ  المبإشةةةي، بل قد  ظهي لان صةةةارة   إرقي، أو  بإل ي، أو  اقف يا ن  لإد  شةةةبفحه ببةةةارة 
ضيي ي، أو  ن خاو الحاار والح ي وضييعي الداءن ولان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةةةةةةةفي  يي  كبةةةةةةةةةةةةةة ن 

 ةةةةةةةةةةةةيا  و كك  ا ،  يدو بل  اللمإط أكثي حضةةةةةةةةةةةةار ا،  ثل  ا فد إ الماقف، واليا فد إ الح ظكي،  ك
والم إرقي، والمبإل ي، واليا فد إ الببةةةييي، لظي ا لعدر هإ  حى الالد إج داخل المح اى ال ةةةييا والجإذب 

ي لاهم اليسةةةةةةةةةةإلي،  مإ قد   ةةةةةةةةةةهم هذه اللمإط، بدرجإي    إو ي، لان جذب الال بإه، و ك ةةةةةةةةةةف 10لال بإهن
و لزيز قإبحف هإ لح ذ ي، ود م لكي ال  إ ل  لهإ، وإن لل أثيهإ  ي بط إ بطييعي  الك هإ داخل اي ان 

 .وبإل كإ  الذا  يد  كه

                                                           
7 Sattorov, A. (2025). Humor in digital marketing through cognitive and discursive mechanisms of 
persuasion. International Journal of Sustainable Development & Future Society, 3(1), 14–23. 
https://doi.org/10.62157/ijsdfs.v3i1.105 
8 Ortega, C. (2025). Impact of humor vs. seriousness in advertising: The role of product type in consumer 
recall and purchase behavior (Honors Theses, 3955). ScholarWorks at Western Michigan University. 
https://scholarworks.wmich.edu/honors_theses/3955/ 
9 Setiawan, B. (2025, September 9). How to get more than a laugh from humorous content. Content 
Marketing Institute. https://contentmarketinginstitute.com/articles/humorous-content-examples/ 
accessed on  24/4/2026 
10 Khandeparkar, K., & Abhishek. (2017). Influence of media context on humorous advertising 
effectiveness: A study of incongruity resolution and arousal safety humor. Journal of Retailing and 
Consumer Services, 38, 166-173. https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2017.06.001 
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 11جدول يوضح أنماط الكوميديا وتعريف كل نمط ووظيفته في الإعلان
 

 الوظيفة الإعلانية التعريف نمط الكوميديا
 كا فد إ الماقف
Situational 

Humor 

 عاي  حى بكإء  اقف  ألاف أو رفي 
   اقا  لإد  عد مه ببارة ضيي ي

جذب الال بإه،  عيي  اليسإلي  ن الااقا 
 الفا ن، و لزيز قإبحكي ال ذ ي

 اليا فد إ الح ظكي
Verbal Humor 

 ل مد  حى الحاار، وال ا   بإلل إظ، 
 وال لحكعإي ال إخية أو الطيي ي

إلي، بيإدة الجإذبكي، و عايي  ب كط اليس
 الار بإط الح ظن بإليسإلي اي الكي

 Irony الم إرقي
 عاي  حى ال لإر  بفن  إ ي اقله 

 الم حعن و إ  حدث لالحك إ داخل اي ان
إثإرة الدهشي، ل ت الال بإه، وبيإدة  ذ ي 

 اليسإلي
 المبإل ي

Exaggeration 
 ل مد  حى  ضخكم ص ي أو  اقف أو 

  ي بط بإلمك ج أو اليسإليأثي 
إبياب المفزة اي الكي،  عايي الثي الذهكن، 

 و  هفل اس د إء اليسإلي
 اليا فد إ الببييي
Visual Humor 

  حعل  ن خاو البارة، وحي ي 
 الج د، وال ليفي، وال ياين الميمن

رلاا الجإذبكي الببييي،   ييا ال هم، ود م 
 ال  إ ل لان اليفئإي اليقمكي

 اليا فد إ ال إخية
Satirical 
Humor 

   خدي ال خييي أو ال هبم يبياب لايية 
 أو سحا  أو رسإلي

ل ت الال بإه إلى المشبحي أو ال حا ، 
 ود م اليسإمل الكعد ي أو ال ا ايي

اليا فد إ العإممي 
  حى ال ييار

Repetition-
Based Humor 

 ل مد  حى  ييار ل ظ أو حي ي أو 
  ي اقف ببارة ضيي

 ثيفت اليسإلي، بيإدة سهالي ال ذ ي، 
 و عايي اي عإع اي الن

 

 :المعالجة البصرية للكوميديا في إعلانات الفيديو القصير
  حدد الملإلجي الببييي لحيا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي  ن خاو  دد  ن اللكإصي المي بطي 

وهن  كإصي   يإ ل لان  شبفل الطإبا اليا فدا  بيكإء المشهد، وال ياين الببيا، واي عإع الببيا،
 (ن3 شبل رقم) مإ ياضح ذلك  12للإ ان ولان د م أثيه الا بإلن،

 
                                                           
 Eisend (2009) , Weinberger and Gulas (2019) , Lee et al. (2018) , Smaoui المصدر: من إعداد الباحث استنادًا إلى 11
and Zouaoui (2022) , and Oh et al. (2024). 
12 Sattorov, A. (2025). Humor in digital marketing through cognitive and discursive mechanisms of 

persuasion. International Journal of Sustainable Development & Future Society, 3(1), 14–23. 

https://doi.org/10.62157/ijsdfs.v3i1.105 
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 13ياللكإصي المبالي لحملإلجي الببييي لحيا فد إ لان إ الإي ال فديا العبف 3شبل رقم 

 
 14بناء المشهد .1

 كشةةةةةةةةةأ  كه اليا فد إ داخل اي ان، سةةةةةةةةةااء  ن  مثل السةةةةةةةةةإ  الدرا ن الذا  :الموقف الكوميدي •
 .خاو   إرقي أو ساء لاهم أو  اقف يا ن  لإد  عد مه ببارة ضيي ي

  ةةةةةهم الشةةةةةخبةةةةةكإي لان  ج ةةةةةفد اليا فد إ  ن خاو أدوارهإ وضييعي  عد مهإ داخل  :الشـــخصـــيات •
 .الحدث اي الن

إذا  إلت اليا فد إ لإ جي  حدد ضيكلي اللاقي بفن الشةةةةةخبةةةةةكإي، و إ  :التفاعل بين الشـــخصـــيات •
 . ن الحاار أو ال بإدي أو ساء ال هم أو   إبا ردود اللالإو

                                                           
 المصدر: من إعداد الباحث بالاستناد إلى 13

Shahbaznezhad, H., Dolan, R., & Rashidirad, M. (2021). The role of social media content format and 
platform in users’ engagement behavior. Journal of Interactive Marketing, 53, 122–137. 
Xiao, L., Li, X., & Mou, J. (2024). Exploring user engagement behavior with short-form video advertising on 
short-form video platforms: A visual-audio perspective. Internet Research. 
14 Huang, Y. (2023). Fear or humor? The effects of negatively framed visual hyperbole in advertising. 

International Journal of Advertising, 43(4), 774. 
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 لزب قيب اليا فةةد ةةإ  ن الم حعن  كةةد ةةإ ُ يكى  حى  ااقف  ةةألالاةةي  ن الحكةةإة  :المواقف اليوميــة •
 .الفا كي   هل ال ليف إلفهإ وال  إ ل  لهإ

 التكوين البصري  .2
الحعطإي وحجمهإ وبوا إهإ دور ا لان إبياب اللكبةةةةةةةةةةةي اليا فدا داخل  ؤدا ضييعي اخ كإر  :اللقطات •

 15دنالمشه
 .  هم حي ي الشخبكإي أو الشكإء داخل اليإدر لان  داكم الطإبا اليا فدا ببيي إ :الحركة •
 .قد   إ د اللاان لان د م حفايي المشهد ولان  لزيز ايح إ  بإلطيالاي أو الجإذبكي :الألوان •
ُ  ةةةة خدي الكبةةةةاص داخل اي ان لان  اضةةةةكح ال يية أو  ثيفت اليسةةةةإلي أو  :النصـــول المكتو ة •

 .د م الم إرقي ببارة  خ بية

 16الإيقاع البصري  .3
 ن ؤثي سي ي  عد م المشإهد لان درجي جذب الال بإه وسي ي ال عإط ال يية اليا فد ي :سرعة العرض •
بمإ يد م  بةةةةةةإ د الماقف  شةةةةةةفي إلى  كظكم   ةةةةةةح ةةةةةةل المشةةةةةةإهد والال عإو بفكهإ  :التتابع البصــــري  •

 .اليا فدا
ي مثل لان اخ كإر الححظي المكإسةةةةبي لظهار الم إرقي أو الحي ي أو رد ال لل بمإ  :التوقيت الكوميدي •

 . حعل ال أثفي المطحاب
 لبس قدرة اي ان  حى  يثكو ال يية اليا فد ي و عد مهإ باضةةاح داخل الز ن العبةةفي  :الاختزال •

 نلح فديا

إصةةةةةةي أن الملإلجي الببةةةةةةييي لحيا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةفي لا  ل مد  حى و اضةةةةةةح هذه اللك
ال يية اليا فد ي وحدهإ، بل  حى اليكفكي ال ن يُيكى بهإ المشةةةةةةةةةةةةةهد، ويُكظم بهإ ال ياين، ويُضةةةةةةةةةةةةةبط بهإ 

 اي عإع داخل اي انن

 

                                                           
15 Think Marketing. (2024, June 3). O West’s impactful campaign: Teaser, jingle, alongside real 

community figures for brand impact. https://thinkmarketingmagazine.com/o-wests-campaign-captivating-

teaser-catchy-jingle-alongside-authentic-community-figures-for-brand-impact/  
16 Wals, S., Grewal, D., Wilms, I., Hilken, T., Briassouli, A., & Wetzels, M. (2026). The dynamic effects of 

visual complexity and scene cuts on viewer attention. Journal of the Academy of Marketing Science. 

Advanced online publication. https://doi.org/10.1007/s11747-025-01137-x Accessed on 16/5/2026 

https://thinkmarketingmagazine.com/o-wests-campaign-captivating-teaser-catchy-jingle-alongside-authentic-community-figures-for-brand-impact/
https://thinkmarketingmagazine.com/o-wests-campaign-captivating-teaser-catchy-jingle-alongside-authentic-community-figures-for-brand-impact/
https://doi.org/10.1007/s11747-025-01137-x
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 :المنصة بوصفها سياقًا معدلًا للاستجابة
 جيد وسةةةةةةكط ُ لي   ن خاله إ الإي ال فديا العبةةةةةةفي، بل  مثل سةةةةةةكإق إ لا  مثل المكبةةةةةةي اليقمكي 

ا بةةةةةةةةةةةةةةإلك إ يؤثي لان ضييعي بكإء اي ان، ولان  كفكي  ح كه، ولان ضيكلي ال  إ ل الذا  مبن أن  حععه 
 ا الم حعنن لاخبةإمن المكبةي،  ن حفث شةبل  ي  المح اى، وسةي ي ال بة ح، وضيكلي ال  إ ل 

اسةة جإبي الجمهار للإ ان،  مإ  ؤثي لان اليكفكي ال ن ُ  ةة عيل بهإ اليا فد إ  الم إح،   ةةهم لان  شةةبفل
إ إلى ضيكلي  داخل اليسةةإلي اي الكين ولا يي بط ذلك بخبةةإمن المكبةةي ال عككي وحدهإ، بل  م د أ ضةة 
الم ةةةةةةةة خد فن  حى  ل  كبةةةةةةةةي،  ن حفث ال ئإي اللمييي ال إلبي، وألمإط الاسةةةةةةةة خداي، و اقلإ هم  ن 

،  خ حف ال ابيا اللميا 2025البإدر لان لاييايي   DataReportalوولاع إ ليكإلإي  عييي 17ىنالمح ا 
لحجمهار اي الن بفن  كب ن  ك يا  و كك  ا  ببارة واضحي؛ إذ ي مفز  كك  ا  ب ي فبي  مييي 

سةةةةكي الك ةةةةبي الكيي  ن جمهاره اي الن،  24إلى  18أصةةةة ي ل ةةةةيك إ، حفث  مثل ال ئي اللمييي  ن 
سةةةةةةةةةةةكي، لان حفن  مفل قإ دة  ك ةةةةةةةةةةةيا  إلى الار  إع الك ةةةةةةةةةةةين لان ال ئإي  34إلى  25 حفهإ ال ئي  ن 

سةةةةةةةةةةةكي ل ةةةةةةةةةةةبي  ل يية  ن جمهاره  54–45سةةةةةةةةةةةكي و 44–35اللمييي الكيي، حفث   بةةةةةةةةةةةدر ال ئ إن 
اي النن ويلبس ذلك اخ الا إ لان ضيكلي الاسةةةة خداي بفن المكبةةةة فن، ال ي الذا يكلبس بدوره  حى 

صةةةةةةةةةةةةةةكإري إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةةةةةةةفي؛ لاإي الإي الماجهي  يي  كك  ا   مفل إلى  زيد  ن  ضييعي
ال ةةةي ي والاخ زاو و ثإلاي الملإلجي اليا فد ي، بفكمإ   كح بفئي  ك ةةةيا    ةةةإحي أوسةةةا ل ةةةيك إ لح كاع لان 

 كب ن  ( ال ابيا الك ين لحجمهار اي الن  حى4بكإء اليسإلي و درجهإ،  مإ ياضح ذلك شبل رقم )
 ك ةةةةةةةةةةةةيا  و كك  ا  ح ةةةةةةةةةةةة  ال ئي اللمييي والكاعن و ن ثم، لا ن أثي  الكو اليا فد إ لا ي حدد لاعط 
إ بإلمكبي ال ن ُ لي   ن خالهإ، وبخبإمن    خد فهإ،  بطيكلي اليسإلي اي الكي، بل ي أثي أ ض 

 .وبمإ   يضه  ن سكإ  يؤثي لان إدرا  اليسإلي ولان ضيكلي المشإر ي ال لإلي  لهإ

 

 

 18ال ابيا الك ين لحجمهار اي الن  حى  كب ن  ك يا  و كك  ا  ولاع إ لح ئي اللمييي والكاع 4شبل رقم 
                                                           
17 17 Shen, X., Wang, J. How short video marketing influences purchase intention in social commerce: the 
role of users’ persona perception, shared values, and individual-level factors. Humanit Soc Sci Commun 
11, 290 (2024). https://doi.org/10.1057/s41599-024-02808-w Accessed  on: 26/4/2026 
 
18 DataReportal. (2025). Advertising audience distribution by age group and gender on Facebook and 
TikTok. https://datareportal.com/essential-facebook-stats https://datareportal.com/essential-tiktok-stats 
Accessed on 26/4/2026 

https://doi.org/10.1057/s41599-024-02808-w
https://datareportal.com/essential-facebook-stats
https://datareportal.com/essential-tiktok-stats
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 19فيسبوك وتيك توك منصتي جدول مقارنة بين إعلانات الفيديو القصير على
 الدلالة التحليلية يك توكتمنصة  فيسبوك منصة محور المقارنة

 ضيكلي المكبي

  لددة  كبي اج مإاكي 
الاس خدا إي   كح  ي  
إ الإي ال فديا العبفي 
 ضمن بفئي  ح اى   كا ي

إ  حى   كبي يي يز  ح ااهإ أسإس 
 ال فديا العبفي

يؤثي اخ اف ضيكلي المكبي لان 
 ضييعي بكإء اي ان و ح كه

شبل حضار 
 ال فديا العبفي

 ظهي ضمن  دلال  ضم 
إ وصار ا وروابط  لباص 

 و عإضا لافديا

بك ي ال إلبي لحمح اى  مثل ال
 المليو 

 ب    ال فديا العبفي  حى  كك 
 ا   ي زيي أكيي لان  جيبي 

 الاس خداي

إ ل يك إ إ عإع ال حعن   ي   كك  ا  ضيورة الجذب  أسيع وأكثي  ثإلاي أكثي  درج 
 الببيا ال ييا

 لمط ال  إ ل
 لحكعإي،  شإر إي، ردود 

لالل،   إ ل اج مإ ن  م د 
 ل يك إ

   إبلي، إ إدة  شإهدة،  شإهدة 
  لحفل،  شإر ي،  عحفد

إ لطيكلي   خ حف آلكإي ال  إ ل  بل 
 الاس خداي  حى  ل  كبي

ضيكلي الحضار 
 اي الن

قد  ظهي اي ان لان سكإ  
ا  أكثي  كا  إ وا  داد 

يكد ج اي ان رإلب إ داخل ال دلال 
 ال ييا لحمح اى 

 ع ضن  كك  ا  بكإء اي ان بمإ 
 كطل المشإهدة يك جم  ا 

 ال ييلي
الملإلجي 
 الببييي

  كح قدر ا أكيي ل يك إ  ن 
 ال درج لان  ي  ال يية

 مفل إلى الاخ زاو، و ثإلاي 
 المشهد، وسي ي اي عإع الببيا 

 ببح الملإلجي الببييي أكثي 
 ح م إ لان  كك  ا 

 الكو 
 اليا فد إ

 مبن أن  ل مد  حى الحاار، 
 أو الماقف، أو الم إرقي داخل

 بكإء أقل سي ي

 مفل إلى اليا فد إ ال ييلي، 
والم إرقي المخ زلي، والداء 

 المبإشي

 خ حف شبل  الكو اليا فد إ 
 بإخ اف خبإمن المكبي

ضيكلي 
قإ دة  مفل إلى ال ئإي اللمييي  قإ دة  مييي أكثي  كا  إ ل يك إ الم  خد فن

 الص ي ل يك إ

يؤثي اخ اف الم  خد فن لان 
ري اي الكي أسحاب البكإ

 وضييعي ال  إ ل
ضيكلي اليسإلي 

 اي الكي
قد   مح بعدر أكيي  ن الشيح 

 أو الا  داد الك ين
 مفل إلى ال ي فز والاخ زاو 
 وسي ي الاصاو إلى ال يية

 كك  ا    ضل اليسإمل المبث ي 
 وال ييلي

المشإر ي ال لإلي 
 الم اقلي

لاهم اليسإلي، و عيحهإ، وال  إ ل 
  لهإالاج مإ ن 

جذب سييا لال بإه، و ذ ي 
لحظن، واس جإبي أسيع لحمح اى 

 الجإذب

 خ حف ضيكلي المشإر ي ال لإلي 
إ ل كإ  المكبي لا لمجيد   بل 

 وجاد اي ان
 
 

                                                           
19 Prepared by the researcher based on DataReportal (2025) and Pew Research Center (2025). 
(datareportal.com) 
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 :أبعاد المشاركة الفعالة مع الرسالة الإعلانية
لا  ع بي  حى  ظإهي  عبد بإلمشإر ي ال لإلي  ا اليسإلي اي الكي ذلك الكمط  ن الاس جإبي الذا 

ال  إ ل اليقمن المبإشةةي،  ثل اي جإب أو ال لحفل أو المشةةإر ي، بل  م د إلى   ةة ايإي أ مل  لبس 
درجي الد إج الم حعن  ا  ضمان اليسإلي اي الكين لاهذه المشإر ي لا   حعل لاعط  ن خاو ال حا  

إ لان قدرة الم حعن  حى الال بإه إل ى اليسةةةةةةةةةةةةإلي ولاهمهإ و ذ يهإ و عيحهإ، ثم الظإهي، وإلمإ   جحى أ ضةةةةةةةةةةةة 
 .20اس لداده لاس جإبي لهإ أو البحث  ن المك ج المي بط بهإ

و ن هذا المكطحل،  مبن الكظي إلى المشةةةةةةةةةةةةةةإر ي ال لإلي باصةةةةةةةةةةةةةة هإ بكإء   ي ب إ ي ألف  ن ثاثي أبلإد 
 بةةةةار ا  ةةةةإع   هاي   يابطي، هن: البلد المليلان، والبلد الاجدالن، والبلد ال ةةةةحا نن ويلبس هذا ال

ال  إ ل  ا اي ان، بحفث لا  ع بةةةةةةةةةي  حى المؤشةةةةةةةةةياي اليقمكي العإبحي لحيصةةةةةةةةةد، بل  شةةةةةةةةةمل  ذلك 
 .ال أثفياي ايدراككي والال لإلكي وال حا كي الكإ جي  ن ال لي  لحيسإلي اي الكي

 

 

 

 

 

 
 الكوميديا في إعلانات الفيديو القصيرأبعاد المشاركة الفعالة مع الرسالة الإعلانية في ضوء توظيف  5شكل رقم 

يي بط هةةةذا البلةةةد بمةةةإ  مبن أن  حععةةةه  الكو اليا فةةةد ةةةإ لان إ الةةةإي ال فةةةديا  :أولًا: البعــد المعرفي
العبفي  ن اس جإبي ذهككي لدى الم حعن، وي مثل لان جذب ال بإهه إلى اي ان، و  إ د ه  حى لاهم 

ال لي  لهإن ويلبس هذا البلد  دى قدرة الملإلجي اليا فد ي اليسةةإلي اي الكي و  زاهإ، و ذ يهإ بلد 
للإ ان  حى الاصةةةةةةةةةاو إلى الم حعن إدراكك إ، و عد م اليسةةةةةةةةةإلي ببةةةةةةةةةارة واضةةةةةةةةةحي وقإبحي لاسةةةةةةةةة كلإب 

 .21وال ذ ي
                                                           
20 Shahbaznezhad, H., Dolan, R., & Rashidirad, M. (2021). The role of social media content format and 
platform in users' engagement behavior. Journal of Interactive Marketing, 53(1), 47-65. 
21 Simonov, A. (2024). Attention spillovers from news to ads: Evidence from an eye-tracking experiment 
[Webinar presentation]. Marketing Science Institute. https://www.msi.org/events/msi-webinar-attention-
spillovers-from-news-to-ads-evidence-from-an-eye-tracking-experiment/ Accessed on 26/4/2026 

https://www.msi.org/events/msi-webinar-attention-spillovers-from-news-to-ads-evidence-from-an-eye-tracking-experiment/
https://www.msi.org/events/msi-webinar-attention-spillovers-from-news-to-ads-evidence-from-an-eye-tracking-experiment/
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ي بةةةةةةةةل هذا البلد بمإ قد يثفيه  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةفي : ثانيًا: البعد الوجداني
شةةةةةلاريي أو ال لإلكي لدى الم حعن،  ثل ال عيل الاجدالن لحيسةةةةةإلي اي الكي، واي جإب   ن اسةةةةة جإبإي

بإي ان، والار كإح له، و ياين ا جإه إ جإبن لحاهن ويشةةةةةةةةةةةةةفي هذا البلد إلى  دى قدرة اليا فد إ  حى 
 22ندة لحيسإلي، بمإ  لزب لايص قيالهإخحل اس جإبي  إضفكي   إل

 بط هذا البلد بمإ قد يدلاا إلكه  الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي يي : ثالثًا: البعد السلوكي
 ن لزوع لحا ال لل أو الاسةةةةةةةةة جإبي اللمحكي، وي مثل لان لكي المشةةةةةةةةةإر ي أو ال  إ ل  ا اي ان، ولكي 
البحث  ن المك ج، أو لكي الاسةةةةةةةةة جإبي لحيسةةةةةةةةةإلي اي الكين ويلبس هذا البلد ال عإو أثي اي ان  ن 

 23  اى ايدرا  وال عيل إلى    اى الاس لداد اللمحن لح  إ ل أو الم إبلين 

 تي فيسبوك وتيك توكمنص ل مع إعلانات الفيديو القصير عبرأساليب التفاع
  خذ أسةةةةةةةةإلف  ال  إ ل  ا إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةفي  يي المكبةةةةةةةةإي اليقمكي صةةةةةةةةار ا   لددة،  لبس 

 كبةةةةي،  مإ  يشةةةةف  ن   ةةةة اى الخياط الم حعن  ا اي انن ولا ضيكلي الاسةةةة خداي ال ن   كحهإ  ل 
ا  ن الممإرسةإي ال ن   م داخل اليفئي اليقمكي   ع بةي هذا ال  إ ل  حى المشةإهدة لاعط، بل  شةمل  دد 
ل  ةةةةةةةهإ،  ثل اي جإب، وال لحفل، والمشةةةةةةةإر ي، والح ظ، وإ إدة المشةةةةةةةإهدة، ورفيهإ  ن ألمإط ال  إ ل 

هإ ودرج هإ بإخ اف المكبةةةين ولان هذا ايضإر،   كح  كبةةةي  ك ةةةيا  أشةةةبإلا  ال ن  خ حف لان ضيكل 
 ن ال  إ ل  ثل اي جإب، وال لحفل، والمشةةةةةةةإر ي، وال  إ ل  يي الي اب ال ليفييي، لان حفن ي كح  كك 
 ا ، إلى جإل  اي جإب وال لحفل والمشةةةةةةةةةةإر ي، أشةةةةةةةةةةبإلا  أخيى  ي بط بطيكلي المكبةةةةةةةةةةي،  ثل إ إدة 

بةةةةةةةةاي، أو ال عحفد، أو إ إدة إل إج المح اى داخل سةةةةةةةةكإ  جديدن و لبس هذه السةةةةةةةةإلف  اسةةةةةةةة خداي ال
ضيكلي ال  إ ل الممبكي  ا اي ان،  مإ  مثل  ؤشةةةةةةةةةةةةةةياي أولكي  حى درجي حضةةةةةةةةةةةةةةاره داخل  جيبي 
الم ةةةةة خدي اليقمكين و ن ثم، لا ن دراسةةةةةي هذه السةةةةةإلف    ةةةةةهم لان لاهم اليكفكي ال ن  مبن  ن خالهإ 

ا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةةةةةةفي أن يد م ال  إ ل  ا اي ان  يي المكبةةةةةةةةةةةةةي، وأن ل الكو الي
 يي بط بإلمشإر ي ال لإلي  ا اليسإلي اي الكين

 

                                                           
22 Vo, K., Boksem, M. A. S., Venkatraman, V., Dietvorst, R. C., Scholz, C., Chan, H.-Y., Falk, E. B., & Smidts, 
A. (2024). Neural signals of video advertisement liking: Insights into psychological processes and their 
temporal dynamics. Journal of Marketing Research, 61(5), 891. 
https://doi.org/10.1177/00222437231194319 
23 Duffett, R. G. (2018). The theory of planned behaviour and user engagement applied to Facebook 
advertising. South African Journal of Information Management, 20(1), a915. 
https://doi.org/10.4102/sajim.v20i1.915 
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 أسإلف  ال  إ ل  يي  كب ن  ك يا  و كك  ا  6 شبل رقم

 الدراسة التحليلية
الحماي اي الكي الم داولي لان   ل مد الدراسةةةةةةةةةي ال ححفحكي  حى لاحن لمإذج  خ إرة  ن  بةةةةةةةةةمكمإي

ال ةةا  المبةةيا  حى  كبةة ن  ك ةةيا  و كك  ا ، وذلك بهدف اليشةةف  ن ألمإط  الكو اليا فد إ 
داخل اليككي الببةةةةييي للإ ان، و ححفل درجي حضةةةةار اللكإصةةةةي ال ةةةةمصكي والببةةةةييي المبةةةةإحبي لهإ، 

 وضييعي د ج اليسإلي اي الكي داخل اليكإء اليا فدان

 حملة اعلانية لشركة أريكة باستخدام الكوميديا في الاعلان( 1قم )نموذج ر 
إ ل الكو  8/4/2026الذا  م لشةةةةةةةةةةةةيه ب إري   24ariika عدي إ ان إ واضةةةةةةةةةةةةح   حى  ك ةةةةةةةةةةةةيا  لماذج 

اليا فد إ لان إ ان لافديا قبةةةةةةةةةةةةةةفي  ن خاو بكإء  اقف اج مإ ن  ألاف  لإد  شةةةةةةةةةةةةةةبفحه لان قإل  
ضييو قإمم  حى الم إرقي والمبإل ين وقد دار الحدث داخل  كزو والد الليو ، لان بفئي داخحكي واحدة 

الم ةة ح كي  حفهإ باصةة هإ  ي ز المشةةهد و حاره  عييب إ،  مي زي لافهإ اليكبي والشةةخبةةكإي الجإل ةةي أو 
إ داخل الحدث الدرا ن، لا لان صةةارة  ي   ك بةةل،  إ و كد ج  الدلالنن وجإء حضةةار المك ج واضةةح 
وها  إ جلل  فزة الياحي   ج ةةةةةةةةةةد ببةةةةةةةةةةيي إ  ن خاو  حدود ي حي ي الشةةةةةةةةةةخبةةةةةةةةةةكإي، وحإلاي الكاي 

ا العإمم  حى ال كإق  بفن ال لإو والد والاسةةةةةةةة يخإء، وبطء الاسةةةةةةةة جإبي، لاضةةةةةةةةا   ن ال ياين الببةةةةةةةةي 
الليو  وهدوء أسةةةية اللييسن  مإ أسةةةهمت ضيكلي الشةةةخبةةةكإي و يجلف هإ الاج مإاكي المبةةةييي لان 
 عيي  اي ان  ن ال ئي الم ةةةةة هدلاين و يشةةةةةف هذه الملإلجي  ن لجإح  الكو اليا فد إ ببةةةةةيي إ لان 

                                                           
24 ariika is one of the fastest-growing direct-to-consumer home furnishings brands in MENA. 
https://ariika.com/ 
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درجي  ي  لي  ن الالد إج بفن اليا فد إ   عد م رسةةةةةةةةةةةةةةإلي ذاي ضإبا ولك ن و يلافهن لان آن واحد،  ا
 واليسإلي اي الكين

 

 

 

 

 

 
 25ariikaلشركة  فيديو قصير على منصة فيسبوك اعلان 7شكل رقم 

 الوصف العنصر المحور

سية
سا

 الأ
ات

بيان
ال

 

 8/4/2026ب إري    ك يا  المكبي
 ariika المإر ي

 بييبايكيككبي  لاع المك ج
 ثاان 10دقكعي و 1  دة اي ان

 ال ا  المبيا  ال ا  الم  هدف
 الشبإب المبيا والسي المبييي ال ئي الم  هدلاي

نية
علا

 الإ
كرة

الف
 

 عاي اي ان  حى إبياب شدة راحي اليكبي  ن خاو  اقف اج مإ ن  ا فدا  ال يية اللإ ي
  جلل الشخبكإي رفي قإدرة  حى ال كإي  ن  حفهإ ررم  ليضهإ لحطيدن

  دخل  يلافهن ولك ن  جما بفن اي  إع وإبياب  فزة المك جن المدخل ايقكإ ن
  اقف اج مإ ن  ألاف لان الثعإلاي المبييين لاع اليكإء

ديا
ومي

الك
 

 كا فد إ  اقف الكاع اليمكس
   إرقي،  بإل ي،  ا فد إ ل ظكي اللااع ال ياكي

الليو  وبفن اس يخإء أسية اللييس ب ي  راحي ال كإق  بفن حدة  اقف والد   بدر اليا فد إ
 اليكبين

  ي  لي درجي الحضار
 جذب الال بإه،  ثيفت  فزة المك ج،   هفل  ذ ي اليسإلين الالك ي

                                                           
25 https://www.facebook.com/share/v/1DesRYqpVW/?mibextid=wwXIfr Accessed on 9/3/2026 

https://www.facebook.com/share/v/1DesRYqpVW/?mibextid=wwXIfr
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 الوصف العنصر المحور

الة
لفع

ة ا
ارك

مش
ال

 

   جفاي ال  إ ل

  شإهدة 334000 دد المشإهداي: 
 ا جإب 7200  جفل الا جإب: 

  لحفل 184:  لحكعإي
  245:  شإر إي

  ي  ا ب ي  اليدا ي اليا فد ي والماقف رفي الم اقا جذب الال بإه
  ي  ا ب ي  وضاح المفزة و ج فدهإ درا ك إ لاهم اليسإلي

  ي  ا لار بإضهإ بمشهد ضييو سهل الاس د إء  ذ ي اليسإلي
  ي  ا لن اي ان يالد الضحك والار كإح ال عيل الاجدالن
 ل يك إ لعإبحكي الماقف لح داوو ي  لي  لكي المشإر ي

   اسطي إلى  ي  لي ب ي  وضاح الالك ي اي الكي لكي البحث  ن المك ج

قوة
ط ال

نقا
 

 أبيب  كإصي العاة
د ج المك ج لان الحدث، وضاح المفزة، قيب الماقف  ن الثعإلاي المبييي، 

 سهالي ال ذ ي

ت 
حظا

ملا
ال

دية
النق

 

ل يك إ، الا  مإد الييفي  حى الحاار، اح مإو ضغكإن الماقف ضاو اي ان  أبيب الماحظإي
 اليا فدا  حى اسم المإر ي

ئي
نها

م ال
قيي

الت
 

 لإجح بدرجي  يفية لجإح  الكو اليا فد إ
 لإجح لجإح إبياب المك ج

لجإح د ج اليسإلي 
 اي الكي

 لإجح بدرجي  يفية

ا صاحف ه ضمن اللفكي  صإلح جد 

 إعلان توعوي من بنك مصر بعنوان "الجائزة الوهمية"( 2نموذج رقم )
إ ل الكو اليا فد إ 8/10/2025الذا  م لشيه ب إري   عدي إ ان بكك  بي   حى  كك  ا  لماذج 

لان إ ان لافديا قبفي ذا ضإبا  ا اا،  ن خاو  اقف أسيا يا ن  عاي  حى الم إرقي بفن و ن 
ع الب بهإن وقد جيى بكإء اي ان داخل بفئي  كزلكي الابن بخطارة اليسإلي الاهمكي و دي اق كإ

واحدة،  ا  ي فز ببيا  حى الشخبكإي والهإ ف المحماو باص ه اللكبي المي بط بإلخطين 
وا  مدي الملإلجي  حى  اقف حاارا ب كط وسييا،  د ا  إ ب ييار ل ظن لالات، بمإ أسهم لان إبياب 

 مإ أ إح هذا اليكإء د ج اليسإلي ال ا ايي داخل الحدث اليسإلي ال حذيييي لان قإل   ا فدا خفكون 
الدرا ن قيل  أكفدهإ ببارة  بإشية لان الكهإ ي، وها  إ  زب وضاحهإ وسهالي  ذ يهإن ويبشف 

اي ان  ن قدرة اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي  حى د م اليسإمل ال ا ايي،  ن خاو جذب 
 قإبحكي ال  إ ل  ا  ضمان اليسإلي اي الكينالال بإه و ب كط الملكى و لزيز 
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 26لبنك مصر فيديو قصير على منصة تيك توك اعلان 8شكل رقم 

 الوصف العنصر المحور

سية
سا

 الأ
ات

بيان
ال

 

  كك  ا  المكبي
 بكك  بي المإر ي

 إ ان  ا اا رقمن لاع اي ان
 الجإمزة الاهمكي  كاان اي ان
 دقكعي 1  دة اي ان

   خد ا الخد إي اليكيكي اليقمكي،  ا  ي فز واضح  حى السي المبييي  ال ئي الم  هدلاي
 والشبإب

نية
علا

 الإ
كرة

الف
 

 عاي اي ان  حى ال حذيي  ن رسإمل الاح كإو ال ن  د ن لااب الم  خدي بجإمزة  ال يية اللإ ي
 و د اه لحض ط  حى رابط  جهاو المبدرن

 ال ااكي بخطارة اليوابط الاهمكي ورسإمل الاح كإو ايلي يولنن الهدف الا بإلن
  دخل  حذييا  ا اا  مزوج بإليا فد إ الاج مإاكين المدخل ايقكإ ن

  اقف يا ن داخل أسية  بييي  ل مد  حى حاار بفن الب والابنن لاع اليكإء

ديا
ومي

الك
 

 كا فد إ  اقف الكاع اليمكس
 كا فد إ ل ظكي،   إرقي،  ييار سإخي اللااع ال ياكي

 كبا اليا فد إ  ن   ففي الدور المل إد داخل السية، حفث  ظهي الب باص ه   بدر اليا فد إ
 الطيف المكدلاا ورفي الاا ن، بفكمإ يؤدا الابن دور الطيف الكثي واك إ و حذيي ان

لان  لزيز الطإبا اليا فدا وجاد البغب إء الذا  بير  حمي "لبإب" أسهم   كإصي   إ دة
 و يسك  ال ييةن

   اسطي إلى  ي  لي درجي الحضار

                                                           
26 https://vt.tiktok.com/ZS9JER49E/  Accessed on 29/3/2026 

https://vt.tiktok.com/ZS9JER49E/
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 الوصف العنصر المحور

 خفكو الطإبا المبإشي لحيسإلي ال حذيييي، وجذب الال بإه، و  هفل  ذ ي اليسإلي  ولك ي اليا فد إ
 الكهإمكين

الة
لفع

ة ا
ارك

مش
ال

 

   جفاي ال  إ ل

  شإهدة 000ن200ن6 دد المشإهداي: 
 ا جإب 085ن4  جفل الا جإب: 

  لحفل 36:  لحكعإي
 267ح ظ: 

  135:  شإر إي
  ي  ا ب ي  اليدا ي المبإشية واللكاان الااضح وضيالاي الماقف جذب الال بإه
  ي  ا لن الخطي  حدد وال حا  البحكح  اضح  لاهم اليسإلي

  ي  ا ب ي   ييار  حمي "لبإب" والجمحي الخ إ كي العايي  ذ ي اليسإلي
  ي  ا ل يك إ ب ي  الطإبا اليا فدا الخفكو ال عيل الاجدالن
  ي  لي ل يك إ لن اليسإلي  مس  ااقف شإملي ويمبن  داولهإ بهدف ال ااكي لكي المشإر ي

  ي  لي لن اي ان  عدي  حذيي ا  محك إ  بإشي ا  مبن  طيكعه ال كمي ال حا كي

قوة
ط ال

نقا
 

 أبيب  كإصي العاة
ال يية، وضاح اليسإلي، قيب الماقف  ن الااقا،  الكو اليا فد إ دون ب إضي 

 إضلإف ال حذيي، سهالي ال ذ ي

ت 
حظا

ملا
ال

دية
النق

 

 أبيب الماحظإي

الا  مإد الكيي  حى الحاار أكثي  ن البارة،  حدود ي ال كاع الببيا، الطإبا 
إ أكثي  ن  اله  ال مثفحن قد  جلل بل  المشإهدين ي لإ حان  له باص ه اسب ش 

 رسإلي بكيكي

ئي
نها

م ال
قيي

الت
 

 لإجح لجإح  الكو اليا فد إ
لجإح  عد م اليسإلي 

 ال ا ايي
 لإجح بدرجي  يفية

لجإح د ج ال حذيي داخل 
 المشهد

 لإجح بدرجي  يفية

صاحف ه ضمن  فكي 
 الدراسي

ا  صإلح جد 

 
 "MGأى شارع هتمشى فيه هتلاقى  " MG( إعلان شركة 3نموذج رقم )

إ ل الكو اليا فد إ لان 10/3/2026الذا  م لشةةةةيه ب إري   MGإ ان  إ واضةةةةح   حى  ك ةةةةيا  لماذج 
إ ان لافديا قبةةةةةةةةةةةةةةفي  ن خاو  اقف قإمم  حى الم إرقي وسةةةةةةةةةةةةةةاء ال هم، حفث  دور الحداث حاو 

 MGإ أن ال شةةةةإر سةةةةكإراي ا بةةةةإو سةةةةإر  بأحد الشةةةةخإص لك إ  كه أله سةةةةي  سةةةةكإر ه، لف يفن  دريجك  
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و لدد  اديا هإ أدى إلى اخ اط ال ي  حكهن وقد جإء اليكإء الببةةةةةةةةيا للإ ان قإمم إ  حى  شةةةةةةةةإهد 
 خدي الحاار والماقف،  ا حضةةةةار واضةةةةح لح ةةةةكإرة والشةةةةخبةةةةكإي باصةةةة هإ  حار الحدث، بمإ جلل 

إ لان صةةةةةةةةةةارة  ك بةةةةةةةةةةحين  مإ إ داخل ال ةةةةةةةةةةكإ  الدرا ن لا  ليوضةةةةةةةةةة  ا  مد اي ان  حى  المك ج  د ج 
شةةةةخبةةةةكإي قييبي  ن اليفئي الاج مإاكي الفا كي، ول ي  إ كي  بةةةةييي  بإشةةةةية، وها  إ  زب  ن قيبه 
إلى ال ئي الم ةة هدلاين و جحت اليسةةإلي اي الكي لان أسةةحاب رفي  بإشةةي داخل الماقف اليا فدا، قيل 

ي ببةةةةةةةارة  بإشةةةةةةةية لان الكهإ ي  ن خاو ال أكفد  حى أن  الليبكي الكثي ال شةةةةةةةإر ا لان “هن  MGأن ُ عدَّ
،  ا ايشةةإرة إلى  لدد  اديا هإ وال شةةإر  ياكز صةةكإل هإ وبكلهإن ويبشةةف ذلك  ن ”الشةةإرع المبةةيا 

لجإح اي ان لان  الكو اليا فد إ لخد ي اليسةةةةةةةةةةةةةةةإلي اليكصكي،  ن خاو د ج المك ج داخل الحدث، 
 و عد مه لان قإل  سهل ال هم و إلن ال ذ ين

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 27فيسبوكاعلان فيديو قصير على منصة  9شكل رقم 
 الوصف العنصر المحور

سية
سا

 الأ
ات

بيان
ال

 

 10/3/2026ب إري    ك يا  المكبي
 MG المإر ي

 سكإراي لاع المك ج
 ثاان 13دقكعي و 1  دة اي ان

 ال ا  المبيا  ال ا  الم  هدف

نية
علا

 الإ
كرة

الف
 

 ال يية اللإ ي
 عاي اي ان  حى   إرقي  ا فد ي   مثل لان ا بإو سإر  ببإح  سكإرة لك إ 

لان المبإن أدى  MG كه أله سي  سكإر ه، لف يفن  دريجك إ أن ال شإر سكإراي 
 إلى اخ اط ال ي  حكهن

 و لدد  اديا هإ ببارة  ا فد ي رفي  بإشيةن MGإبياب ال شإر سكإراي  الهدف اليمكس
                                                           
27 https://www.facebook.com/reel/1480269090198958 Accessed on: 27/4/2026 

https://www.facebook.com/reel/1480269090198958
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 الوصف العنصر المحور

ديا
ومي

الك
 

 كا فد إ  اقف اليا فد إ ال إل  لاع
   إرقي،  ييار،  ا فد إ ل ظكي اللمإط ال ياكي

يكشأ الماقف اليا فدا  ن خطأ ال إر  لان  حديد صإح  ال كإرة، ثم  بإ د   بدر اليا فد إ
 وال شإرهإ بفن سبإن اللمإرةن MGالم إرقي  ا اك شإف  لدد  ادياي 

اي ان  حى ال بلفد ال دريجن لحم إرقي  ن خاو ال عإو ال إر   ن  ل مد  آلكي اليكإء اليا فدا
 شخن إلى آخي،  ا  ييار الماقف و زايد الال بإ ن

الة
لفع

ة ا
ارك

مش
ال

 

   جفاي ال  إ ل

  شإهدة 000ن000ن12 دد المشإهداي: 
 ا جإب 000ن10  جفل الا جإب: 

  لحفل 355:  لحكعإي
  291:  شإر إي

  ي  ا، ب ي  ريابي الماقف  ن اليدا ي جذب الال بإه
 و لدد  اديا هإ MG ي  ا، لن ال يية السإسكي واضحي: ال شإر سكإراي  لاهم اليسإلي

 وبكإء الم إرقي MG ي  ا، ب ي  ال ييار الح ظن لاسم   ذ ي اليسإلي
  ي  ا، لن اي ان  عدي اليسإلي لان قإل  خفكو و  ل   ال عيل الاجدالن

 ي  لي ل يك إ، لن الطإبا اليا فدا والحاار ال إخي  جلان اي ان قإبا   المشإر ي لكي
 لح داوو

ئي
نها

م ال
قيي

الت
 

 لإجح بدرجي  يفية لجإح  الكو اليا فد إ
 لإجح لجإح إبياب المك ج

لجإح د ج اليسإلي 
 اي الكي

 لإجح بدرجي  يفية

ا صاحف ه ضمن اللفكي  صإلح جد 

 
 النتائج

 الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبةةةةةةةةةفي لان د م المشةةةةةةةةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةةةةةةةةإلي  أسةةةةةةةةةهم •
 .اي الكي،  ن خاو جذب الال بإه إلى اي ان، و ك في  عيل اليسإلي، و لزيز قإبحف هإ لح ذ ي

 حةةدد أثي اليا فةةد ةةإ لان إ الةةإي ال فةةديا العبةةةةةةةةةةةةةةفي ولال ضييعةةي  الك هةةإ داخةةل اي ان، و ةةدى  •
ا  ن بكإء اي ان لا  كبةةةةي ا  الد إجهإ  ا اليسةةةةإلي اي الكي، إذ بدي أكثي لاإ حكي  كد إ جإءي جزء 

 ن ك با   كه
اخ حف أثي  الكو اليا فد إ بإخ اف المكبةةي، لظي ا لاخ اف خبةةإمن  ل  ن  ك ةةيا  و كك  •

 ا العبفين ا   ن حفث ضيكلي اللي ، وسي ي ال حعن، وألمإط ال  إ ل  ا إ الإي ال فدي
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لم يؤد ِّ ار  إع الطإبا اليا فدا لان اي ان بإلضةةةةةةةةةةيورة إلى  لمفل لاهم اليسةةةةةةةةةةإلي اي الكي، وإن  •
 ار بط بزيإدة بل   ؤشياي ال  إ ل الظإهي،  ثل جذب الال بإه أو المفل إلى المشإر ين

ا  جإوبي المشةةةةةإر ي ال لإلي  ا اليسةةةةةإلي اي الكي حدود ال  إ ل اليقمن المبإشةةةةةي، وشةةةةةم • حت أبلإد 
  لي كي ووجدالكي وسحا كي  ب ت درجي الد إج الم حعن  ا  ضمان اليسإلي اي الكين

ار بط لجةةإح اليا فةةد ةةإ لان إ الةةإي ال فةةديا العبةةةةةةةةةةةةةةفي بعةةدر هةةإ  حى  حعفل ال اابن بفن اي  ةةإع  •
 والاضاح الا بإلن، بمإ ضمن الح إظ  حى جإذبكي اي ان  ن دون إضلإف رسإل هن

 التوصيات
 الكو اليا فد إ لان إ الإي ال فديا العبفي بمإ  خدي اليسإلي اي الكي ولا  ط ى  حفهإن  •
بفن   يا إة خبةةةةةةإمن  ل  كبةةةةةةي  كد صةةةةةةكإري اي ان، لظي ا لاخ اف ضيكلي ال حعن وال  إ ل •

  ك يا  و كك  ا ن
 الاه مإي ب حعفل ال اابن بفن الجإذبكي اليا فد ي ووضاح اليسإلي اي الكين •
 الاك  إء بمؤشياي ال  إ ل الظإهي  كد  عفكم لاإ حكي اي انن  دي •
 الاس  إدة  ن ال كإ  الاج مإ ن والثعإلان لان بكإء اليا فد إ اي الكين •

 المراجع
 :المراجع العر ية

(ن ا جإهإي الشةةةةةةةةةبإب الجإ لن لحا إ الإي ال كك  ا ن 2023أبا ببي، صةةةةةةةةةإبي  حمد أحمدن ) ن1
 الا بإون جحي بحاث اي اي و حاي 

(ن 2025ح ةةن،  يد اللزيز  حن، قكديل، لإد ه  حمد  يد المكلم ال ةةفد، وذ ن، سةةإلن  ا ن ) ن2
 أثفي ال يإهي لان اي الإي ايلي يولكي  حى ار بإط اللماء: دراسةةي  طيك كي  حى   ةة خد ن الفكس 

 با  لان جمهاريي  بي الليبكين  جحي را ي الدولكي لحلحاي ال جإريين
(ن 2025 يد الكين، سمي ربكا  حمد،  حمد،  مدوح  يد ال  إح، وأبا ححاه، ولفد لاهكم لا ح اللهن ) ن3

: دراسةةةةةةةةةةي  طيك كي  حى   بةةةةةةةةةة حن ال طيفل المإر يدور ال  ةةةةةةةةةةايل بإل فديا العبةةةةةةةةةةفي لان اسةةةةةةةةةة د إء 
 ايلي يولن  كك  ا  لشي إي الا بإلاي المبييين  جحي الدراسإي ال جإريي الملإصيةن
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